TALENT

DUTCH DAZE

ewapend mel ambitie, diver
= siteit, hoge kwalitelt en cen
) E;mmi Telivertrowwen ver
trokken res van de negen beden wan
het Duteh Daze collecthel onlangs
naar Japan om aan de Interior
Lifestyle 2007 beurs in Toklo deef te
memien. Sederlands ontwerp is HOT
im Japan en de negen jonge ontwer-
pers van Dutch Dare wisten daar wel
goed op in te spelen bij het presente-
ren van huen met 2o Thotte' ideedén en
productontwerpen, van mdeacoes:
soires tof elekinonische apparaten en
van keukenadcessaires tal graphics
LINK was op visite bij Dutch Daze in
Ambiem om met taee van de Duich
Craze'ers, Marjoledn Jochems en Lotle
van Tongeren, over hoe, wie en wat
van Dutch Dade (e spreken,

saam: Duich Dare
Geboren: anno J007
Locatie: Amhem

Leder: negen jonge oniwerpers afge
stwdeerd aan ARTEZ in Amnbem
Algemene noemer: delen van passie
Hoofdeigenschap: onafhankelijk &n
met elkaar.
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sinds de aprichting van het creatbef
collectiel Duich Daze zijm nict veel
meer dan een paar maanden verdian
maar ecn suicesvodle beordeclname,
en dat gelijk in Japan, staaf al op hun
naam. D Interior Lifestyle 2007
beurs In Tokio was dan ook de Inspi-
rerenide vank en reden van de oprich
ting. Wat voor een jonge ontwerper
bijna onmogelijk mou fijn geweest,
wis binnen het collectief opeens wel
magelijk, Zij kenden elkaar allemaal
al wan de academic en van eendere
individuele samenwerkingsverban-
den, rodat de basis al was gelegd.
Iloor de diversiteit binnen de groep,
werschil in ervaringen en contacten
kreeg Dutch Daze rzendsnel vom.
"Wl zljn er hard voor gegaan,
Ambitie heelt het 2o ver gekregen,”
wertelt Marjolein. Blnnen drie maan-
den was alles gefikst voor de beurs
inclusicl presentalicboek, ontwerp
voor de stand, contact met omder
andere de Nederlandse ambassade in
Tokdo die voor hen direct een passen-
de agent/codnd inator wist te vinden,

lerwifl de doelen voor de beurs wel
degelijh concreet waren, werd hel
Japan avontuur openminded aange
gaan. Verkenning van de marki en
opemitaan voor polentidle samen-
werkingsverbanden met bedrij-
ven, prodocenten enfof
ontwerpers waren de hoofd.
doelen en wverder was het
devies: “rien hoe het daar
gaat”. Mewtraliteit gekoppekd
aan een gerond, pong zelfver
trouwen bleken dan ook een
gepaste formube Le zijn. De
Japange marke loop je namelijk
nict @0 maar binnen. Een

GUMICALE

Large adlerm en begrip voor enwan de
Japanse cultuwer zijn uiterst belangrijk.

MNederlapds onbwerp, vooral product:
e fnletiewroniwerp, 15 3 sinds fuim
een jaar een hot item in Japan, maar
was dat neg steeds 2o? De Dulch
Dare'ers waren wel dolblij om be xien
en te horen dat de hype er nog hele
maal aamwezig was. “Oh, Holland!™
wars dan ook een witspraak die vaak te
haren was van de beursheroekers. Het
was voor velen oen reden om exira
aandachi te besteden aan de Duich
Daze stand dic im hel “neQN™ gedeel-
te, bestemd voor ponge onbwerpers,
Le winden was. Naast anbwerpers van
onder andere Thalland, Australi2 en
matuurhiji Japan, was de feedback erg
gocd. Waar komt die hype dan van-
dzan? Wat den re bin de Mederlande
crealies?

Japan Is sinds de Duich Design Boom,
en daarvoor Swedish Dedign Boom,
wel verandend. Je zlel er nded meer
alleen subtiele vormen en klewren
maar ibe niewwe indbddualiteit onder
wiens invloed meer en meer jonge
Japanners komen, ziet #ijn verwoor-
ding in de Nederfandse Cntwerpen.
Marjelein, die Dutch Daze “alks de
nietnwe lichting na Diroog™ ziet, vertclt
verder: "In |apan vonden pe onze con:
CEpLEm liweel erg inlereanl. Hel i miet
bescheiden en het staat er ook wel
echt. Het [lapans ontwerpl was een
klein hetlje behowdend, klein beetje
conservatiel misschien. Het was albe-
maal heel mool, prachiig afgewerkt
en gewoon helemaal perfect. Wij dijn
daar veel losser in. Wij gaan ook wel
voor kwalitelt maar ook echi wel
voor een beeld.” Het verschil gt dos
in de conframtatie die
Mederlandse  onl-
werpers  reloer
miet uit de weg
gaan. De kak:
kerlakimnufiel
van
Marjolcin ks
daat  dan
ook een per-
fect  wvoor
heeld WA,

BAGELIUSTRATICN

Blijlbaar riep dat de meest verschil
lende reactbes op, maar de confron-
tatbe leefde. De Temporary Tatioos
van Lotte van Tongeren en de megatas
onfworpen door Jotephine [Duker
varen verdere eyecandies in Tokia,

Aly je over Azig praat, komil helaas
ook de kopietroultour ter sprak.
China is daar reker en helaas de
meest efficlénte en scrupuleure speler
en ook bij de Dutch Daze stand werd
door hun agent een ‘kopiedrder” wit
Hong Kong gesignaleerd. Helaas
hoort het gewoon bij het vak en
bescherming daartegen is bijna onma-
gelijk. Lotte riet het nuchter: = Mocht
dat gebeuren, Ik maak wel weer wat
nicuws, 1K ben e als het goed is een
leven mee bezlg, Miet dad het ndet zuur
is maar je bent in weder geval aliijd
cen slapje voor” ¥t is dan ook de
beste en enlge manker van kijken naar
dit probleem, wil je niel je eigen
creatieve proces verstaren door onno-

dige morgen.

Die conclusle van het Japam avontuur
Was erg positied, “Het was éen begin
van meer, Wij hebben goede contac-
ten gesloten en onderhandelingen
Hign gestant.” Vioor de leden van Dubch
Daze heeft het grocpsverband een
nleuwe dynamiek ieweegdebracht,
Terwijl ze allemaal als zelfstandige
bezig zijn met een eigen manker van
werken en inspiraticbronnen, rorgt de
groep ervoor dat de doelen vitkomen,
“Wij #ijn allemaal als relfstandige
herig maar rien hoe moeilijk het is
om als individu dingen te berelken,”
aldiss Listle, Hun ambitle is dan ook
om als ereatief collecibel in dere vorm
verder te gaan, met de wens om diver-
s samenwerkingoverbanden  med
elkaar maar ook met andere passends
partijen Graals Imteressante bedrijven)
o Te Fefien.

Voor andere ontwerpers is dit een
goed voorbeeld voor de potenticle
synergieén binnen een groep. Vioor
geichikte producented en bedrijven
is Dutch Daze zeker de moeite waard
o g kijkje e nemen naar de moge
lijkheden.
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